Dame jidlo béhem ,letni okurkové sezény”
... aneb marketingova komunikace v obdobi, kdy je skutecné potreba

Hlavni myslenka: Léto je pro restaurace obvykle silna doba. Je hezké pocasi, lidé radi zajdou ven, posedi na
zahradkach, daji si dobré jidlo a popiji. Toto |éto vSak bude jiné. Stale se budeme potykat s dopady coronaviru,
budou restriktivni opatieni, lidé budou opatrnéjsi a vzhledem k ekonomickym dopadim pravdépodobné
za€nou i vice Setfit. Spousta restauraci a hospod navic bojuje a bude bojovat o preZiti. Tyto a nadchazejici
tydny pro né jsou a budou rozhodujici.

Dame jidlo jim tak chce pomoci. Chceme ukdzat, Ze restaurace rozvazeji, zZe si jich vazime a Ze bez nich by to
neslo. Ze je moiné si doma uzit jidlo a drinky ze své oblibené restaurace. Nemusite nikam chodit, vase
oblibena restaurace / oblibeny kuchar / oblibeny barman pfijedou za vami. Chceme je podpofit, vytvofit
obsah, ktery by mohly sdilet, jak oni, tak my. Musi to byt realny a uvéfitelny koncept, kdy i sami restaurace
by se do néj chtély zapojit.

Timing kampané: ¢erven — srpen 2020

Cile: nema to byt Cisté vykonnostni kampan, spise obsahova kampan, kterd ma za cil zvysit povédomi o tom,
Ze tu restaurace stdle jsou, Ze stale vafi a lidé si z nich prostfednictvim DJ mohou objednat. TakZe vzbudit
pozitivni emoce a pomoci nich objednavky u restauraci.
Co je ddlezité, nebavime se pouze o Praze a Brné. Dame jidlo piisobi ve 170 méstech celé CR a pokryvé 60 %
¢eské populace. Kampan tedy musi fungovat napfic¢ CR.

Kreativy a kanaly:

- jak organic obsah — potencialné: social (FB, Instagram, Twitch), blog, podcast, influencefi
- tak direct a CRM: maily, pushky

- tak performance — bannery, bumpery pro paid social, app marketing, YouTube atd

- tak offline v restauracich (promo materidly v restauracich)

- klidné zapojte i PR

- zauvazujte i nad podporou prodeje: vouchery a slevy, vyhodna menu, ptipadné dalsi

Ukoly:

1. Vytvoite navrh kompletni strategie pro marketingovou komunikaci vyse zminéného problému. Ve
svém vystupu se zaméfte na:
a. Analyza trhu a cilové skupiny

i. Nejprve si popiste jak viibec trh ,,doru¢ovani jidla“ v CR vypadd. PomUZe vam to
pochopit zakladni trzni principy, ale také potencial, na zakladé kterého budete volit
KPI kampané. Aktudlné se navic trh vyrazné méni.
ii. Popiste si zdkladni segmenty zdkaznik( tak, abyste pro né vybrali v nasledujicich
krocich spravné komunikacni kanaly. Popiste 3 persony, které budou predstavovat
3 hlavni segmenty zdkaznikd Dame jidlo.
b. Analyza stavajici komunikace znacky

i. Jak se fika — nevymyslejte kolo. Podivejte se na to, co Dame jidlo jiz komunikovalo a
délalo a klidné replikujte a vylepsujte.

ii. SepisSte 5 hlavnich atributid znacky Dame jidlo, které budou prostupovat
kompletnim komunika¢nim mixem.



c. Propozice a Big Idea

i. Co bude to hlavni sdéleni pro letni kampan? Co bude ta hlavni sjednocujici
myslenka? Bude doplnéno o néjakou podporu prodeje? Pokud ano, jakou?
d. Detailni popis pouZitych komunikacnich kanald

i. Sestavte konkrétni komunikacni mix (social media, internet marketing, app/mobile
marketing, outdoor reklama, radio, PR, eventy apod.). U kazdého komunikacéniho
kanalu uvedte:

1. konkrétni message, kterou budete pouzivat

2. predpokladany zasah a KPIs, které budete méfit
3. predpokladany poZadovany budget

4. timing

e. Casovy plan
i. VSe zasadte do komunikacniho planu, ktery ukaze, kdy co spoustite, kdy co kon¢i
apod.
ii. ldealné potfebujeme byt vidét v néjaké mife po celou dobu léta.
f. Budget
i. 1000 000 K¢ komplet — musite se tam vejit s produkci, médii a vSemi naklady;
rozepiste jak ndklady na média, tak na produkci; co vSe bude potfeba z budgetu
zaplatit?
g. Nastaveni cill
i. Sestavte sijasna kritéria, na zakladé kterych budete moci vyhodnotit, zdali se
kampan povedla ¢i nikoliv. KPls... co budete méfit?

Ocekavany vystup a postup:

1) Prihladeni prostfednictvim SIS VSEM/Prihlaseni na SP/PA (17.4. 12:00 — 23.4. 23:59). Neni uréeno
pro studenty, ktefi absolvovali PA Integrovana marketingovd komunikaéni kampan.

2) Projekt je pro jednotlivce a neni mozné jej zpracovat ve skupinkach.

3) Nepovinny informativni seminaf/konzultace se zadavatelem Ing. Bfetislavem Stromkem, MBA se
uskutecni dne 25.4. od 9 hod.

4) Vystupem je detailni a podrobna prezentace v PowerPointu, pfipadné doplnéna o dalsi podklady
(word, grafické podklady, excel tabulky s propocty atd.).

5) Prezentaci zaslete na bretislav.stromko@vsem.cz do 14.5.2020.

6) Videoprezentace projektu v délce 20-30min se uskutecni dne 16.5.2020. Sv(j termin si zvolte
v ramci rezervacni aplikace.

e 0Odkaz do virtualni mistnosti VideoForum VSEM.

7) Format prezentace je na vas. Berte to tak, Ze svym vystupem potrebujete presvédcit klienta, aby si
vybral vas a vy jste byli ten, kdo kamparn realizuje.

8) Prezentace musi pokryt vSechny vySe zminéné body.
9) Bude se hodnotit:

a. Zpracovani vySe uvedenych bodl - jejich strategie, navrh, proveditelnost, pfipadné
navratovost

b. Logi¢nost a provazanost celé prezentace — prezentace musi fungovat jako celek. Jednotlivé
Casti by nemély plsobit oddélené.

c. ZpUsob prezentace — tzn. format a styl prezentace, jeji pfednes.

d. Pohotovost a zpUsob odpovidani na dotazy v zavérecné diskuzi


mailto:bretislav.stromko@vsem.cz
https://rezervacevsem.cz/cs/#/terms/2020-04-16;viewMode=day
https://sis.vsem.cz/sfsis/VideoForum?param=prezentace2/810UA73E

10) V pripadé dotaz( k zadani se obracejte na Ing. Bfetislava Stromka, MBA.

11) Za Uspésnou prezentaci obdrzite 3 kredity v rdmci PA.



